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Sammanfattande statistik om undersékningen

Totalt antal respondenter:
Forsta svar inkom:
Sista svar inkom:

Total svarsfrekvens:

Genomesnittlig svarstid (min-max svarstid):

48

2009-04-24

2009-04-29

Svarsandel 37,8% 48/127

2:19 min (0:40-12:09 min)
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Inkluderade fragor i rapporten:

Index Kat. Fr8ga/Parameter

Spontan kommentar om morgonens FrukostKlubb!

Vad tycker Du om uppldgget av foredraget/ féredragen?

Vad tycker Du om féredragshallaren/-hallarnas framférande?

Vad tycker Du om frukostvérdens/-vardarnas presentationsmaterial?

Vad tycker Du om nyttan for Dig personligen av att ha deltagit p8 morgonens FrukostKlubb?
Vad tror Du om nyttan fér Din organisation av att Du deltagit pa FrukostKlubben?

Skapade Du nya kontakter under dagens FrukostKlubb?

Behdver du skicka mottagaranpassade brev?

OO OO OO O

Varfor e-postmarknadsforing?

L

Vad &r avgorande for att fa ett brev 6ppnat?

5

Varfér behdver du tanka etiskt nar det galler e-post?
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Acceptabel
(1=2.08%)

~ bra
(17=35.42%)

1: Spontan kommentar om morgonens FrukostKlubb!

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
(Diagramserie: Total)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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2: Vad tycker Du om upplagget av foredraget/ foredragen?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

Acceptahelt
(2=4.17%)

Bra
(16=33.33%)

G2.50%)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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3: Vad tycker Du om foredragshallaren/-hallarnas framférande?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
(Diagramserie: Total)

Acceptahelt
(2=4.17%)

~__ Bra
(10=20.83%)

Mycket bra
75 00%)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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4: Vad tycker Du om frukostvardens/-vardarnas presentationsmaterial?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

Acceptabelt
(B=12 50%)

Bra
{17=35.42%)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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5: Vad tycker Du om nyttan for Dig personligen av att ha deltagit pa morgonens FrukostKlubb?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

Mycket stor

[16=31.35%)

Acceptabel
(9=18.75%)

 Stor
(21=43.75%)

mMarknadsforeningen | Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 -- 2009-04-29)
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6: Vad tror Du om nyttan for Din organisation av att Du deltagit pa FrukostKlubben?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

et g
(7=14.58%)

© Liten
{2:4«,*1;%

Acceptabel
[7=14.58%)

Star
[21=43.75%)

mMarknadsfidreningen i Gateborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 -- 2009-04-29




Furmrret
-

World Wide Research’

7: Skapade Du nya kontakter under dagens FrukostKiubb?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

Jda

(30=62.50%)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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8: Behover du skicka mottagaranpassade brev?

({Selektion: Samtliga svarsformular; 48 svar)
{Diagramserie: Total)

Marknadsfireningen i Goteborg MIG - MiG-Dialogen Apsis (2009-04-24 - 2009-04-29)
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9: Varfor e-postmarknadsfoéring?

Diagramserie: Total

Selektion: Samtliga svarsformular; 16 svar

Billig, snabb och effektiv marknadsforing.

Billigt och effektivt om det gors pd ratt satt.

De kan goras till ratt personer

Det tror jag alla behdver idag

det ar kostnadseffektivt den ar snabb detar enkelt att félja mottagarens beteende och att mata roi vi lar kdnna vara kunder
Direktmarknadsféring i modern tappning.

En bra kanal alla laser mail

Enkelt snabbt

F& bestkare till hemsidan

Kostnadseffektivt, snabbt och enkelt

kostnadseffektivt, snabbt, matbart, méjligt att nischa in sig p& utvalda kundgrupper

lagre kontaktkostnad &n trad DR, mindre miljopaverkan, enklare att skridddarsy innehdll till mottagaren

Snabbt, kostnadseffektivt, selektivt

Stdr infor att starta en e-butik och ser detta som ETT satt att nd ut... Verkar valdigt effektivt om det gors pa ratt satt och miljévanligt ; )
suverant satt att nd sin malgrupp

Ta del av bra erbjudande eller information
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10: Vad ar avgorande for att fa ett brev 6ppnat?
Diagramserie: Total

Selektion: Samtliga svarsformular; 18 svar

1) Mottagarnpassad text i subject 2) Att mottagaren har godként att vi far skicka information ( mottagaren &r intresserad )
Att det intresserar mig.

Att fanga intresset och uppenbarligen att mottagaren tackat ja till brevet.
Att inneh3llet &r lockande, dvs rubrik och avséndare

Avsandare och rubrik, kand avsandare

Avsdndaren

Bra och intressant amne

Det ska vara intressant ndgot som tilltalar mig

En rubrik som sticker ut.

Ett starkt varumarke eller intressant amne

Intressant avsandare, erbjudande, tavling m.m.

kunden har okeyat avsindaren, etiskt korrekt, p& mottagarens villkor, aktuellt, plusvarden med specialerbjudande for kunden, viktigt att kolla kunden s& att erbjudandet inte
fallerar vilket kan f8 motsatt effekt

RELEVANS!
Rubrik som &r intressant for mottagaren
Rubriken och avsdndaren!

rubrikrad och att det ar relevant



Ratt inbtresseomrade

tilltalande approach
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11: Varfor behover du tanka etiskt nar det gdller e-post?

Diagramserie: Total

Selektion: Samtliga svarsformular; 14 svar

Annars hamnar det i papperskorgen. Vill ocks3 tilldgga att jag tycker det var en oerhért proffsig presentation, intressant och riktigt bra framfort. Tack!
Datorn/inkorgen upplevs personlig jamfért med mé’mga andra medier.

Det finns alldeles for mycket SPAM

det ska man alltid...

for att det skall ske pd mottagarnas villkor

For att inte mejlet ska raderas och eventuella negativa konsekvenser for varumarket

For att inte mottagen ska sldanga brevet odppnat

For att mottagaren skall bli intresserad av mitt mail och inte irriterad!...

Mottagaren klickar bort okand adressat eller odnskade mail, mailet 6ppnas séllan, forfelad strategi
Mé&ta mottagaren pd mottagarens villkor

Onte skicka for ofta, sa att det blir en pldga

Som nar det galler vanliga brev.

Svart besvara.

Trovéardighet i en varld av massa lycksdkare



